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Na podstawie art. 227 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 roku Kodeks postepowania
administracyjnego (Dz.U. z 2000 r. Nr 98 poz. 1071) wnosze skarge na dziatania Warszawskiej
Prowincji Redemptorystéw jako nhadawcy spotecznego programu ,Radio Maryja”,
naruszajgce przepisy art. 16 ust. 1, art. 16 b ust. 1 pkt 4 oraz ust. 2 pkt 1, art. 16 c oraz art. 18
ust. 1 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2004 r. Nr 253, poz.
2531-tj. ze zm.; dalej: u.r.t)), a takze warunki koncesji nr 003/K/2008-R z 9 maja 2008 roku
poprzez nadawanie reklam, reklam ukrytych oraz sponsorowanych audycji, a takze dziatania
naruszajace przepisy ustawy z dnia 15 marca 1933 r. o zbiérkach publicznych, ustawy z dnia 6
wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2004 r. Nr 53, poz. 533, z pézn. zm..) oraz
rozporzadzenia Ministra Zdrowia z dnia 21 listopada 2008 w sprawie reklamy produktéw
leczniczych (Dz.U. z 2008 r. Nr 210, poz. 1327).

Jednoczesnie wnosze o:

1. wydanie - na podstawie art. 10 ust. 4 - decyzji nakazujacej zaniechanie przez nadawce
spotecznego, Warszawskg Prowincje Redemptorystéw (nadawce programu ,Radio
Maryja”), dziatan naruszajgcych przepisy art. 16 ust. 1, art. 16c i art. 18 ust. 1 u.r.t. oraz
warunki koncesji nr 003/K/2008-R z 9 maja 2008 roku;

2. natozenie na nadawce kary pienieznej w trybie art. 53 ust.1i 2 u.r.t.

ewentualnie:
3. na podstawie art. 38 ust.1 pkt. 2 i 3 u.r.t. cofniecie koncesji nr 003/K/2008-R z 9 maja
2008 roku z uwagi na razace naruszenie przez nadawce spotecznego, Warszawska
Prowincje Redemptorystéw, warunkéw okreslonych w ustawie i koncesji.



UZASADNIENIE

Warszawska Prowincja Redemptorystéw, zgodnie z koncesja nr 003/K/2008-R z 9 maja 2008 roku
posiada status nadawcy spotecznego, uprawnionego do nadawania programu pod nazwa ,Radio
Maryja”.

W 2007 roku, w zwigzku z wczesniejszymi skargami w sprawie emitowania na antenie ,Radia
Maryja” reklam, KRRIiT przeprowadzita monitoring programu, ktéry wykazat, ze w programie
wielokrotnie nadawano informacje o pismie ,Nasz Dziennik”, Wyzszej Szkole Kultury Spolecznej i
Medialnej w Toruniu (dalej: WSKSiM), pi$mie ,Aniot Str6z”, fundacjach ,Nasza Przysztosé” i ,Lux
Veritatis”. Poniewaz przekazy te miaty charakter reklamy ukrytej, Przewodniczacy KRRIT pismem z
dnia 30 kwietnia 2007 roku (L.dz. DR/282/2007) wezwat nadawce do natychmiastowego
dostosowania dziatalnosci do obowigzujgcej konces;ji, a takze do udzielenia wyjasnieh dotyczacych
wskazanych naruszenn. W grudniu 2008 roku, po ponownym monitoringu programu,
Przewodniczacy ponownie upomniat nadawce. Mimo to nadawca nie zaprzestat nadawania
reklam oraz reklam ukrytych.

W programie ,Radia Maryja” regularnie ukazujg sie m.in. nastepujace przekazy:

¢ reklama ,Naszego Dziennika”, nadawana regularnie wiele razy dziennie, na przyktad po godz.
13, koto godz. 21:40 i koto pétnocy. Nadawca wprowadza publiczno$¢ w btad co do charakteru
przekazu, informujac, ze jest to tzw. ,przeglad prasy”, cytowane sg jednak wytgcznie teksty z
.Naszego Dziennika”. W ostatnich dniach reklama ta byla nadana m.in. 21 lutego 2010 r. o
godz. 21:34 i 23:51, 22 lutego 2010 r. o godz. 01:10, 02:12, 05:04, 06:08, 08:08, 11:06, 13:09 i
21:38, 23 lutego 2010 r. o0 godz. 00:03, 02:18, 06:10 (tuz przed modlitwa), 08:08, 09:28, 11.06,
13:06, 21:40 i 23:53, 24 lutego 2010 r. 0 godz. 02:19, 04:05, 06:09 (tuz przed modlitwg), 08:07,
10:07, 11:07, 13:07, 21:38 i 23:54, 25 lutego 2010 r. 0 godz. 02:12, 06:09, 08:05, 09:39, 11:07 i
13:09.

- reklama tygodnika ,Niedziela”, nadawana regularnie co tydzien, w piagtki o godz. 14:45, np. 5
lutego 2010 r. 0 godz. 14:45, 12 lutego 2010 r. 0 godz. 14:47, 19 lutego 2010 r. 0 godz. 14:45.
W czasie przekazu nadanego 5 lutego 2010 r. mozna byto ustyszeé: ,Polecam ,Niedziele" z
datg 7 lutego. Przypomne, iz tygodnik dostepny jest w kioskach ruchu i parafiach w calej
Polsce. A w wersji elektronicznej moga panstwo zamawia¢ ,Niedziele" na stronach
internetowych www.niedziela.pl.”

 reklamy tygodnika ,Zr6dto” nadawane sa przez cztonka redakcji Janusza Kaweckiego, rowniez
regularnie co tydzien, w soboty ok. godz. 20:50 oraz powtarzane w niedziele. Reklama ta byta
emitowana np. 6 lutego 2010 r. o godz. 20:49, 13 lutego 2010 r. o0 godz. 20:50, 20 lutego 2010 r.
0 godz. 20:50.

» reklama miesiecznika ,W Naszej Rodzinie” wydawanego przez fundacje Nasza Przysztos¢
nadawana regularnie od lutego. W ostatnich dniach byla nadana 20 lutego 2010 r. o godz.
13:08, 14:58 i 23:40, 21 lutego 2010 r. 0 godz. 17:57, 22 lutego 2010 r. 0 godz. 10:57, 23 lutego
2010r. 0 godz. 02:14 i1 14:27, 24 lutego o godz. 02:29 i 04:07.

» reklama miesiecznika skierowana do dzieci: ,Czytajmy razem ‘Aniofa Stréza™. Reklama ta
nadana byta m.in. 11 lutego 2010 r. o0 godz. 19:31, 15 lutego 2010 r. o godz. 01:11, 18 lutego
2010 r. 0 godz. 19:30.

» reklama ksigzek wydanych przez fundacje Nasza Przyszio$¢. Whasciciel fundacji zacheca do jej
kupienia méwiac, ze to ,ksigzka, ktorg serdecznie polecam. Reklama byta nadana 23 lutego
2010 r. 0 godz. 11:13, 24 lutego 2010 r. 0 godz. 11:12, 25 lutego 2010 r. o0 godz. 11:13.

» reklama ,Naszego Dziennika”, wiercen geotermalnych, oraz WSKSIM - przekaz nagrany przez
0. T. Rydzyka zaczynajacy sie od stéw ,Kochani przyjaciele, wspétpracownicy oraz pomochicy”


http://www.niedziela.pl/

reklamuje ,Nasz Dziennik” oraz wiercenia geotermalne prowadzone przez fundacje Lux Veritatis
przy wspétpracy z firmami Bonum i Geotermia Toruriska. Na zakoriczenie o. T. Rydzyk zacheca
do korzystania z komercyjnej oferty studiéw w prywatnej Wyzszej Szkole Kultury Spotecznej i
Medialnej nalezacej do jego fundacji Lux Veritatis, podaje adres WWW i telefony szkoty.
Reklama ta nadana byta m.in. 17 lutego 2010 r. o godz. 13:07, 18 lutego 2010 r. 0 godz. 19:26,
21 lutego 2010 r. 0 godz. 18:54 i 23:53, 22 lutego 2010 r. o0 godz. 02:45, 05:06 i 07:56.

reklama ptatnych ustug WSKSiM zwanych ,Akademickimi Spotkaniami z Mistrzami”. Zaczyna
sie od nagranych przez o. T. Rydzyka stéw ,Szanowni panstwo, drodzy przyjaciele” i podaje
telefon i adres strony WWW tej uczelni. Reklama ta nadana byta m.in. 5 lutego 2010 r. o godz.
01:54, 7 lutego 2010 r. o0 godz. 01:02, 8 lutego 2010 r. o godz. 23:42 (tuz po modlitwie), 10
lutego 2010 r. 0 godz. 00:37 i 02:40, 11 lutego 2010 r. o0 godz. 19:19.

reklama produktéw fundacji ,Lux Veritatis” - nagran audycji na ptytach. Reklama ta nadana byta
m.in. 7 lutego 2010 r. 0 godz. 19:08 i 19:30, 8 lutego 2010 r. o0 godz. 23:33 (tuz przed modlitwa)
i 23:48, 10 lutego 2010 r 0 godz. 00:37 i 02:40, 11 lutego 2010 r. o godz. 19:19, 16 lutego 2010
r. 0 godz. 18:13, 22 lutego 2010 r. 0 godz. 01:09 i 15:24, 23 lutego 2010 r. 0 godz. 01:59, 24
lutego 2010 r. 0 godz. 18:49 , 20:57 i 21:40.

reklama zatytutowana ,Flesz WSKSIM” zawierajaca hasta: ,zdecyduj sie studiowaé u
najlepszych” i ,ostatni dzwonek by zapisa¢ sie na studia podyplomowe” oraz wymieniajgca
rodzaje studiéw w tej szkole i adresy kontaktowe. Reklama ta nadana byta m.in. 3 lutego 2010 .
0 godz. 02:49, 10 lutego 2010 r. 0 godz. 02:14, 23 lutego 2010 r. 0 16:01.

reklama Telewizji Trwam, WSKSIM i fundacji ,Lux Veritatis”, zaczynajgca sie od nagranych stéw
papieza Jana Pawila Il ("Radiu Maryja zycze...") i wypowiedzi o. Tadeusza Rydzyka
("Zauwazamy, jak wielu..."), w ktdrej wystepuje tez o. Dariusz Drazek. Reklama ta przekonuje,
ze "potrzebna jest systematyczna pomoc finansowa ... prosimy was o pomoc”. Pomoc ta ma
by¢ skierowana nie tylko do ,Radia Maryja”, ale rowniez do Telewizji Trwam oraz WSKSIM,
ktére sa komercyjnymi przedsiewzieciami prywatnej fundacji ,Lux Veritatis” nalezacej do
Tadeusza Rydzyka i Jana Kréla, zwigzanych 2z nadawca, Warszawska Prowincjg
Redemptorystéw. Reklama ta byta nadana m.in. 21 lutego 2010 r. o godz. 00:24 i 17:45, 22
lutego 2010 r. 0 godz. 00:09, 02:14 i 20:48, 23 lutego 2010 r. 0 godz. 00:16 i 14:19, 24 lutego
2010 r. 0 godz. 00:17 i 17:33, 25 lutego 2010 r. 0 godz. 03:59.

reklama audyciji o telefonii wRodzinie w Telewizji Trwam. Reklama nadana m.in. 10 lutego 2010
r. 0 godz. 13:08, 24 lutego 2010 r. o godz. 09:34 i 10:09.

reklama zhiérki publicznej na konta fundacji ,Lux Veritatis” rozpoczynajaca sie od stéw ,Drodzy
panstwo, oprécz...” i podajgca numer konta ,funduszu stypendialnego” z podkontami , Telewizja
Trwam” i ,geotermia”. Reklama ta nadana byt m.in. 13 lutego 2010 r. o0 godz. 02:47, 14 lutego
2010 r. 0 godz. 02:41, 15 lutego 2010 r. o0 godz. 02:45.

prawie dwugodzinna reklama komercyjnej uczelni WSKSiM nadana 17 lutego 2010 r. o godz.
21:43. Byfa tam mowa o tym, ze ,WSKSiM oferuje catg game kierunkow podyplomowych”, ze w
przypadku jednego z kierunkéw to ,ostatnia szansa zeby podjgé te studia”, ,trwa nabor”,
.zachecamy do wyboru studiéw podyplomowych”. Reklamowane byly réwniez kursy
~<Akademickie Spotkania z Mistrzami”.

reklama WSKSIM zaczynajgca sie od stow ,Ta informacja jest dla uczniébw szkét
ponadgimnazjalnych”, zachecajgca do korzystania z platnych studiow na WSKSIM i
wymieniajgca reklamujacych sie przy okazji patronéw medialnych tej akcji marketingowej: Radio
Maryja, Telewizje Trwam i ,Nasz Dziennik”. Reklama ta nadana byta m.in. 20 lutego 2010 r. 0
godz. 00:23, 13:11 i 14:15, 21 lutego 2010 r. 0 godz. 16:13 i 19:02, 22 lutego 2010 r. o godz.
11:08, 13:07, 17:46 i 21:40, 23 lutego 2010 r. o godz. 01:57, 11:12, 16:12 i 19:28, 24 lutego
2010 r. 0 godz. 02:151 09:34.



* reklamy WSKSIM z udziatem pracownikéw tej szkoty Doroty Zbierzchowskiej, o. Dariusza
Drazka i prof. Jana Szyszki, zachecajagca do ptatnych studiow na tej uczelni. Reklamy ta
nadana byla m.in. 18 lutego 2010 r. 0 godz. 19:06, 20 lutego 2010 r. 0 godz. 13:56, 21 lutego
2010 r. 0 godz. 00:13i 17:31, 22 lutego 2010 r. 0 godz. 04:38, 24 lutego 2010 r. 0 godz. 05:01 i
11:18.

« reklamy Telewizji Trwam. Stuchacze Radia Maryja sg zachecani do ogladania tej telewizji,
podawane sg informacje o audycjach, ktére majg by¢ nadane przez te telewizje. Reklamy takie
byly nadane m.in. 16 lutego 2010 r. o godz. 14:03 i 21:37, 17 lutego 2010 r. o0 godz. 21:36, 18
lutego 2010 r. 0 godz. 21:20 i 21:35, 19 lutego 2010 r. 0 godz. 21:36, 20 lutego 2010 r. o godz.
21:27 i 21:39, 22 lutego 2010 r. 0 godz. 21:37, 23 lutego 2010 r. 0 godz. 21:23i 21:39, 24 lutego
2010r. 0 godz. 21:17 i1 21:37.

» reklama Telewizji Trwam bedaca rowniez reklamag zbiorki publicznej prowadzonej bez zgody
Ministerstwa Spraw Wewnetrznych i Administracji, nadana 17 lutego 2010 r. o godz. 21:38, 24
lutego 2010 r. 0 godz. 21:41.

« reklama sprzedazy specyfiku pod nazwg ,kudzu root” i ,kudzu root white” z informacjami gdzie
mozna go kupi€ i za jaka cene. W tej ukrytej reklamie byly tez elementy reklamy negatywnej:
zniechecanie do podobnych produktéw konkurencji (,sg firmy, ktore sie pod nas podszywajq”,
J[jest] duzo preparatéw, gtdwnie na bazie chinskiej, niektére z nich sg i z metalami ciezkimi”) i
wskazywanie na firme, ktéra jest jedyna sprzedajgca witasciwg wersje: ,to musi by¢ preparat
"kudzu root" ... trzeba kupi¢ ten kanadyjski, pisze na tym(sic!) "Toronto, Kanada". Jadwiga
Kalinowska reklamujgca te produkty zachecata réwniez, zeby przeprowadzac¢ kuracje bez
wiedzy zainteresowanych, dosypujac im ten preparat po kryjomu do jedzenia. Takie zalecenia,
zwlaszcza nadawane pod hastem ,Porady pedagoga i psychologa” powinny budzi¢ powazne
watpliwosci moralne, a nawet prawne i sg niezgodne z zasadami etyki lekarskiej. Ta
pétgodzinna reklama byta nadana byta 23 lutego 2010 r. 0 10:30, 24 lutego 2010 o godz. 03:30.

e 25 |lutego 2010 r. o 13:17 dyrektorka finansowa fundacji Lux Veritatis Lidia Kochanowicz
podawata, ze konto fundacji jest ogltaszane w ,Naszym Dzienniku”, Telewizji Trwam i Radiu
Maryja. Wiasciciel fundacji o. Tadeusz Rydzyk ogtaszat ceny ustug WSKSIiM.

Zgodnie z art. 4 pkt. 1a) lit. ¢) u.r.t. nadawca spoteczny nie moze nadawac¢ reklam lub
telesprzedazy oraz sponsorowanych audycji lub innych sponsorowanych przekazéw.
Ponadto, zgodnie z art. 16 ust. 1 u.r.t. ,Reklamy powinny by¢ wyraznie wyodrebnione w programie
i oznaczone w sposoOb niebudzacy watpliwosci, ze sg reklamami i nie pochodzg od nadawcy”.
Jednoczesnie przepis art. 16c u.r.t. stanowi, ze ,zakazane jest nadawanie reklamy ukrytej”. Nie
ulega watpliwosci, ze wymienione powyzej przekazy sa przykladami ,przekazow,
niepochodzacych od nadawcy, zmierzajgcych do promocji sprzedazy albo innych form korzystania
z towaréw lub ustug”, a takze ,przedstawiania w audycji towaréw, ustug, nazwy, firmy, znaku
towarowego lub dziatalnosci przedsiebiorcy bedacego producentem towaru lub Swiadczacego
ustugi”, a zamiarem nadawcy, zwigzanym z uzyskaniem korzysci, jest osiagniecie skutku
reklamowego, przy czym mozliwe jest jednoczesnie wprowadzenie publicznosci w blad co do
charakteru przekazu. Tym samym przekazy te maja jednoznacznie charakter reklam i reklam
ukrytych.

Ponadto przekazy emitowane na antenie ,Radia Maryja” propaguja dziatania sprzeczne z
prawem — w czasie trwania audycji publicznos¢ jest zachecana do wziecia udziatu w publicznych
zbiérkach ofiar, z przeznaczeniem zebranych srodkéw na finansowanie dziatania telewizji , Trwvam”
i Wyzszej Szkoty Kultury Spotecznej i Medialnej, wiercen geotermalnych prowadzonych przez
fundacje ,Lex Veritatis”, przy czym zbiérki te przeprowadzane sg bez wymaganego przez art. 1
ustawy z 15 marca 1933 roku o zbiérkach publicznych (Dz.U. 1933.22.162) zezwolenia. Tym
samym nadawca, Warszawska Prowincja Redemptorystéw, narusza art. 18 ust. 1 u.r.t.



Wymienione wyzej przyktady reklam naruszajg rowniez przewidziane art. 16 b ust. 1 pkt 4
oraz ust. 2 pkt 1 u.rt. zakazy: reklamy produktéw leczniczych w zakresie regulowanym przez
ustawe z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2004 r. Nr 53, poz. 533, z
pézn. zm..) oraz nadawania reklam nawotujagcych bezposrednio matoletnich do nabywania
produktéw lub ustug.

Nie ulega watpliwosci, ze przekazy dotyczace produktéw leczniczych powinny
podlegac¢ szczegdblnej kontroli z uwagi na negatywne skutki, jakie moze wywota¢ w tym wypadku
nierzetelna, nieobiektywna informacja — lub wrecz brak informacji - o whasciwosciach danegj
substancji, wywotywanych przez nig skutkach ubocznych, interakcjach z innymi lekami. W
wyszczegolnionym powyzej przekazie dotyczacym specyfiku ,kudzu root” nie zostat wskazany
réwniez podmiot odpowiedzialny, co stanowi naruszenie § 6 ust. 1 rozporzadzenia Ministra
Zdrowia z dnia 21 listopada 2008 w sprawie reklamy produktow leczniczych (Dz.U. z 2008 r. Nr
210, poz. 1327). Przekaz nie zawieral rowniez ostrzezenia, o ktérym mowa w § 7 powotanego
rozporzadzenia.

Na szczegOlng uwage zastugujg rowniez reklamy zachecajgce dzieci do nabywania
miesiecznika ,Aniot Str6z". Majac na wzgledzie ochrone matoletnich, ustawodawca zakazat
wszelkich reklam nawotujgcych ich bezposrednio do nabywania produktéw lub ustug (zob.
uzasadnienie rzgdowego projektu ustawy o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji - druk sejmowy
nr 2213). Przywotana powyzej treS¢ przekazu nie pozostawia watpliwosci co do jego charakteru i
adresatow, stanowiac tym samym naruszenie wymienionego w art. 16 b ust. 2 pkt 1 u.r.t. zakazu.

Z uwagi na wczesniejsze bezskuteczne upomnienia nadawcy przez Przewodniczgcego
KRRIT w trybie art. 10 ust. 3 u.r.t. uzasadnione jest wydanie na podstawie art. 10 ust. 4 u.r.t.
decyzji nakazujacej zaniechanie przez nadawce spotecznego opisanych powyzej dziatan
naruszajgcych przepisy ustawy oraz warunki koncesji, a takze natozenie na nadawce kary
pienieznej w trybie art. 53 ust.1 i 2 u.r.t. Nalezy rowniez podkresli¢, ze z uwagi ha razgce
naruszanie warunkéw okreslonych w ustawie i koncesji, jakie niewatpliwie zachodzi w tym
przypadku, a takze okoliczno$c¢, ze nadawca, pomimo wezwania Przewodniczacego KRRIT, nie
zaprzestat emitowania reklam, tj. nie usunat stanu faktycznego niezgodnego z warunkami
okreslonymi w koncesji i ustawie, zachodza przestanki cofniecia koncesji, okreslone w art. 38
ust. 1 pkt 2i 3 u.r.t.

Prosze o rozpatrzenie niniejszego wniosku w trybie wynikajacym z obowigzujacych

przepisOw postepowania administracyjnego, w przeciwnym wypadku zastrzegam, iz zostanie
skierowana skarga na bezczynno$¢ organu.
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Zgodnie z otrzymang prosha, by skargi w sprawie reklam kierowac bezposrednio do Departamentu
Reklamy, przekazuje tam od razu kopie pisma.



