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Na podstawie art. 227 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 roku Kodeks postepowania
administracyjnego (Dz.U. z 2000 r. Nr 98 poz. 1071) wnosze skarge na dziatania Warszawskiej
Prowincji Redemptorystéw jako nadawcy spotecznego programu ,Radio Maryja”,
naruszajgce przepisy art. 16 ust. 1, art. 16 b ust. 1 pkt 4 oraz ust. 2 pkt 1, art. 16 c oraz art. 18
ust. 1 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2004 r. Nr 253, poz.
2531-tj. ze zm.; dalej: u.r.t.), a takze warunki koncesji nr 003/K/2008-R z 9 maja 2008 roku
poprzez nadawanie reklam, reklam ukrytych oraz sponsorowanych audycji.

Jednoczesnie wnosze o:

1. wydanie - na podstawie art. 10 ust. 4 - decyzji nakazujacej zaniechanie przez nadawce
spotecznego, Warszawska Prowincje Redemptorystow (nadawce programu ,Radio
Maryja”), dzialan naruszajacych przepisy art. 16 ust. 1, art. 16c i art. 18 ust. 1 u.r.t. oraz
warunki koncesji nr 003/K/2008-R z 9 maja 2008 roku;

2. natozenie na nadawce kary pienieznej w trybie art. 53 ust.1i 2 u.r.t.

ewentualnie:
3. na podstawie art. 38 ust.1 pkt. 2 i 3 u.r.t. cofniecie koncesji nr 003/K/2008-R z 9 maja
2008 roku z uwagi na razgce naruszenie przez nadawce spotecznego, Warszawskg
Prowincje Redemptorystow, warunkéw okreslonych w ustawie i koncesiji.
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UZASADNIENIE

Warszawska Prowincja Redemptorystéw, zgodnie z koncesjg nr 003/K/2008-R z 9 maja 2008 roku
posiada status nadawcy spotecznego, uprawnionego do nadawania programu pod nazwg ,Radio
Maryja”.

W 2007 roku, w zwigzku z wczesniejszymi skargami w sprawie emitowania na antenie ,Radia
Maryja” reklam, KRRIiT przeprowadzita monitoring programu, ktéry wykazat, ze w programie
wielokrotnie nadawano informacje o piSmie ,Nasz Dziennik”, Wyzszej Szkole Kultury Spotecznej i
Medialnej w Toruniu (dalej: WSKSIiM), pismie ,Aniot Stréz”, fundacjach Nasza PrzyszioS¢ i Lux
Veritatis. Poniewaz przekazy te miaty charakter reklamy ukrytej, Przewodniczagca KRRIT Elzbieta
Kruk pismem z dnia 30 sierpnia 2007 roku (L.dz. DR/282/2007) wezwala nadawce do
natychmiastowego dostosowania dziatalnosci do obowigzujacej koncesji, a takze do udzielenia
wyjasnien dotyczacych wskazanych naruszen. W grudniu 2008 roku, po ponownym monitoringu
programu, Przewodniczacy KRRIT Witold Kotodziejski ponownie upomniat nadawce. 14 lipca 2009
r. (zob.: informacja o tym w piSmie z 31 lipca 2009 r., L.dz. DR/120/2009/7) przewodniczacy
zwrocit sie do dyrektora Radia Maryja o zapobiezenie dalszym reklamom Spoéidzielczych Kas
Oszczednos$ciowo-Kredytowych. W pazdzierniku 2010 r. Przewodniczacy KRRIT Jan Dworak
wezwal Radio Maryja do zaniechania nadawania ukrytych reklam Wyzszej Szkoly Kultury
Spotecznej i Medialnej oraz ksigzek, ktore sprzedaje nalezgca do o. T. Rydzyka fundacja Nasza
Przyszto$¢. Mimo tych upomnien nadawca nie zaprzestat nadawania reklam oraz reklam
ukrytych.

Przekazy reklamujgce WSKSIM sg nadal bardzo czeste w Radiu Maryja mimo pism
przewodniczacych KRRIT wzywajgcych do ich zaniechania z sierpnia 2007 r. i z pazdziernika 2010
r. Przykladowe przekazy majgce cechy reklamy ukrytej z ostatnich dni:

* 11 maja o 18:54 o. Dariusz Drazek reklamowat zajecia odbywajgce sie w tej szkole, a przy
tym o. T. Rydzyk podkreslat, ze szkota jest ,wysoko notowana”, ze ucza w niej ,bardzo
dobrzy wykfadowcy”.

* 11 maja o 18:59 byty reklamowane ,wyktady on-line” z podaniem WWW szkoty oraz WWW
internetowego Radia SIM przy WSKSIM, ktére rowniez zajmuje sie reklama tej szkoty.

« 12 maja 0 21:44 zostala nadana prawie dwugodzinna audycja zachwalajgca WSKSIM.
Obecni w studio pracownicy szkoty zachecali do pytania sie o rézne kierunki studiow i kursy
dostepne w WSKSIiM podajagc specjalny numer telefonu. Zachwalali, ze ksztatcenie jest
Lustawione pod potrzeby rynku”, ze w WSKSIM sg stosowane najnowsze metody
nauczania i najnowsze technologie, ze ,WSKSIM z wyprzedzeniem dostosowuje sie do
wymogéw rynku edukacyjnego” i informowali, ze ,ta uczelnia plasuje sie jako czolowa
uczelnia krajowa, nawet zagraniczna” oraz ze ,potwierdzajg to tez rankingi ... nasza
uczelnia pozostaje pierwszg w regionie i czotowg w Polsce”. Biorgcy udziat w audyciji
informowali o ofercie uczelni i naborze do niej. Reklama ta miata réwniez charakter
negatywny. O. T. Rydzyk przedstawit inne uczelnie, zwlaszcza uniwersytety, jako
~Wypaczajgce osobowos$¢” i ostrzegat, ze na KUL-u studenci stajg sie ateistami.
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* 16 maja od 18:37 do 18:49 na spotkaniu dla stuchaczy Radia Maryja w kosciele w Woli
Mystkowskiej, ktére byto przez Radio transmitowane, o. T. Rydzyk reklamowat WSKSiM,
moéwigc m.in.: ,Jest taka uczelnia, dziesiaty rok istnieje, jest bardzo dobrze notowana w tak
zwanych rankingach, najlepsza w regionie, bardzo wysoko w Polsce juz.” Starajgc sie
zniecheci¢ potencjalnych klientow do innych uczelni uzywat metod reklamy negatywnej:
.Nasza uczelnia. Jezeli myslicie, naprawde myslicie - to méwimy do wszystkich w Polsce -
jak myslicie dobrze o przysztosci swojej rodziny, narodu, przemienia¢ Swiat chcecie na
lepsze, to do dobrych uczelni wysytaé. Popatrzeé jacy profesorzy - stary agent, czy nie. Z
panem postem bySmy porozmawiali [Krzysztofem Jurgielem - obecnym na spotkaniu] ile tej
agentury jest wszedzie, prawda? ... | w uczelniach, i w pismach, i w mediach, i gdzie
jeszcze...”.

Mimo wezwania do ,natychmiastowego dostosowania dziatalnosci Radia do obowigzujacej
koncesji” w piSmie z sierpnia 2007 r., wymieniajacym m.in. reklamy , Naszego Dziennika” nadal
sg one hadawane, wigcznie z zachetami do kupowania tej gazety:

« 11 maja 0 02:28 o. T. Rydzyk w swojej audycji méwit: ,Ta ogdlnopolska prasa codzienna,
czysto polska, to juz tylko "Nasz Dziennik", prosze panstwa, i czytajgc go, kupujac go,
wspieracie by on istniat dalej. W ten sposob on tylko sie utrzymuje, przez to, ze kupujecie
go, czytacie, rozprowadzacie dalej.”, po czym wyemitowal stalg reklame ,NDz” nadawang
przez Radio Maryja po ok. 9 razy dziennie.

Mimo wezwan z sierpnia 2007 r. i pazdziernika 2010 r. Radio Maryja nadal reklamuje oferte
fundacji Nasza Przysztos$¢ nalezacej do o. T. Rydzyka:

+ 16 maja 0 11:29 o. T. Rydzyk mowit, ze ,fundacja Nasza PrzysztoSC data miesiecznik «W
Naszej Rodzinie» do empikéw”, reklamowat tez ksiegarnie ,NDz" w Warszawie i Krakowie,
ksiegarnie Instytutu Edukacji Narodowej w Lublinie i ksiegarnie ,Sursum corda” w
Poznaniu. O 11:38 0. Janusz Dyrek dziekowat ,za to, co fundacja Nasza Przysztos¢ nam
podsyta ze Szczecinka”, wymieniat ksiazki, ksigzke z ptyta, dodajac ,To wszystko
znajdujemy wtasnie jako oferte, jako polecone przez fundacje Naszag Przysztos¢”.

Mimo wezwania 6éwczesnego Przewodniczacego KRRIiT z lipca 2009 r. do zaprzestania
reklamowania SKOK-6w dyrektor Radia Maryja nadal je reklamuje w zamian za
dofinansowywanie jego fundacji. We wspomnianej juz w czesci dotyczacej WSKSIM audycji z 11
maja o 18:54 o. T. Rydzyk dziekowat pomagajacym WSKSIiM, z nazwy wymieniajac ,SKOK-i
Stefczyka”.

Zgodnie z art. 4 pkt. 1a) lit. c) u.r.t. nadawca spoteczny nie moze nadawa¢ reklam lub
telesprzedazy oraz sponsorowanych audycji lub innych sponsorowanych przekazéw.
Ponadto, zgodnie z art. 16 ust. 1 u.r.t. ,Reklamy powinny by¢ wyraznie wyodrebnione w programie
i oznaczone w sposob niebudzacy watpliwosci, ze sa reklamami i nie pochodza od nadawcy”.
Jednoczesnie przepis art. 16¢ u.r.t. stanowi, ze ,zakazane jest nadawanie reklamy ukrytej”. Nie
ulega watpliwosci, ze wymienione powyzej przekazy sa przykladami ,przekazéw,
niepochodzacych od nadawcy, zmierzajacych do promocji sprzedazy albo innych form korzystania
z towaréw lub ustug”, a takze ,przedstawiania w audycji towaréw, ustug, nazwy, firmy, znaku
towarowego lub dzialalnosci przedsiebiorcy bedacego producentem towaru lub Swiadczacego
ustugi”, a zamiarem nadawcy, zwigzanym z uzyskaniem korzysci, jest osiggniecie skutku
reklamowego, przy czym mozliwe jest jednoczesnie wprowadzenie publicznosci w btgd co do
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charakteru przekazu. Tym samym przekazy te maja jednoznacznie charakter reklam i reklam
ukrytych.

Z uwagi na wczesniejsze bezskuteczne upomnienia nadawcy przez Przewodniczacego
KRRIT w trybie art. 10 ust. 3 u.r.t. uzasadnione jest wydanie na podstawie art. 10 ust. 4 u.r.t.
decyzji nakazujacej zaniechanie przez nadawce spotecznego opisanych powyzej dziatah
naruszajacych przepisy ustawy oraz warunki koncesji, a takze natozenie na nadawce kary
pienieznej w trybie art. 53 ust.1 i 2 u.rt. Nalezy rowniez podkres$li¢, ze z uwagi na razace
naruszanie warunkéw okreslonych w ustawie i koncesji, jakie niewatpliwie zachodzi w tym
przypadku, a takze okoliczno$¢, ze nadawca, pomimo wezwania Przewodniczacego KRRIT, nie
zaprzestat emitowania reklam, tj. nie usunat stanu faktycznego niezgodnego z warunkami
okreslonymi w koncesji i ustawie, zachodza przestanki cofniecia koncesji, okreslone w art. 38
ust. 1 pkt 2i 3 u.r.t.

Rafal Maszkowski

Zgodnie z otrzymang prosba, by skargi w sprawie reklam kierowa¢ bezposrednio do Departamentu
Reklamy, przekazuje tam od razu kopie pisma.
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